
Case	
  Study:	
  Where	
  in	
  the	
  World?	
  Poland!	
  

Results	
  This	
  campaign	
  launched	
  at	
  the	
  start	
  of	
  October,	
  but	
  here’s	
  an	
  overview	
  of	
  ini:al	
  results:	
  	
  
	
  

•  On	
  Air	
  features	
  have	
  reached	
  over	
  173,000	
  listeners	
  within	
  the	
  first	
  month	
  	
  

•  On	
  Air	
  ac:vity	
  around	
  the	
  features	
  has	
  reached	
  a	
  further	
  127,000	
  listeners	
  •  We’ve	
  accrued	
  a	
  database	
  of	
  489	
  parents	
  who’ve	
  opted	
  in	
  for	
  further	
  informa:on	
  on	
  these	
  subjects	
  	
  
•  2,827	
  pageviews	
  for	
  Poland	
  pages	
  on	
  funkidslive.com	
  	
  

•  315	
  downloads	
  of	
  the	
  audio	
  content	
  online	
  

Campaign	
  
•  Polish	
  Culture	
  Ins:tute	
  Londo

n	
  wanted	
  to	
  use	
  the	
  Where	
  in	
  the	
  World?	
  

Format	
  to	
  provide	
  a	
  first	
  introduc:
on	
  to	
  Poland,	
  its	
  culture	
  and	
  c

ustoms	
  	
  

	
  
•  With	
  over	
  1	
  million	
  Poles	
  living	
  in	
  the	
  UK,	
  th

ey	
  were	
  keen	
  to	
  offer	
  a	
  

detailed	
  yet	
  fun	
  way	
  for	
  both	
  
Polish	
  and	
  non-­‐Polish	
  children

	
  to	
  foster	
  a	
  

beVer	
  understanding	
  of	
  Polan
d	
  –	
  its	
  heritage	
  and	
  cultures	
  

	
  
•  To	
  do	
  this	
  we	
  created	
  a	
  series

	
  of	
  10	
  features	
  broadcast	
  on	
  a
ir	
  over	
  a	
  6-­‐

month	
  period	
  as	
  well	
  as	
  availab
le	
  online	
  

•  This	
  campaign	
  was	
  also	
  supported	
  with
	
  extensive	
  online	
  ac:vity,	
  

compe::ons	
  and	
  data	
  collec:on	
  f
or	
  further	
  engagement	
  


